HWA Marketing GmbH

Stand 13.04.2023

1.1 Die nachstehenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten fir alle
Rechtsgeschafte der H:WA Marketing GmbH (nachfolgend ,,H:WA®) mit ihren
Vertragspartnern (nachfolgend ,Kunde®), insbesondere fir Dienstleistungen und/oder
Werke auf dem Gebiet der Werbung. Die Art der Dienstleistungen und Werke im Einzelnen
ergibt sich aus der von der H:WA entwickelten Konzeption, dem Angebot, dem
Kostenvoranschlag, den Projektauftragen sowie den Aktionsvorschlagen.

1.2 Diese AGB sind Bestandteil jedes abgeschlossenen Vertrages, soweit nicht im
Einzelnen Abweichendes vereinbart wurde. Diese AGB gelten auch fir alle zuklnftigen
Geschéaftsbeziehungen mit dem Kunden, ohne dass eine erneute ausdriickliche
Einbeziehung erforderlich ist.

1.3 Von diesen AGB abweichende, ergdnzende oder widersprechende
Geschéftsbedingungen des Kunden sind nur giiltig, soweit sie von der H:WA ausdricklich
schriftlich anerkannt wurden. Dies gilt auch, wenn den Geschéfts- und/oder
Lieferbedingungen des Kunden nicht ausdrtcklich widersprochen worden ist.

2.1 Die Entwicklung konzeptioneller und gestalterischer Vorschlage durch die H:WA sowie
deren Vorstellung erfolgt, sofern keine andere Vereinbarung getroffen worden ist, ohne
Zahlung eines gesonderten Présentationshonorars.

2.2 Wird nach einer Prasentation kein Auftrag erteilt, so bleiben alle Leistungen,
insbesondere die Prasentationsunterlagen und die darin enthaltenen Entwirfe, Werke,
Ideen, etc. Eigentum der H:WA. Der Kunde ist nicht berechtigt, dieses Material, sei es
urheberrechtlich geschutzt oder nicht, gleich in welcher Form, zu nutzen, zu bearbeiten
oder als Grundlage zur Herstellung eigenen Materials zu nutzen. Falls es nicht zur
Auftragserteilung kommt, hat der Kunde alle in seinem Besitz befindlichen
Prasentationsunterlagen unverztglich an die H:WA zurlckzugeben und verbleibende
Kopien zu I6dschen bzw. zu vernichten.

2.3 Falls kein Auftrag erteilt wird, bleibt es der H:WA unbenommen, die présentierten
Ideen, Werke, Entwiirfe, etc. fir andere Projekte und Kunden zu verwenden.
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2.4 Die Weitergabe von Présentationsunterlagen und Angeboten an Dritte sowie deren
Vero6ffentlichung, Vervielféltigung, Verbreitung oder sonstige Nutzung durch den Kunden
oder seiner Bevollmachtigten verpflichten den Kunden zur Honorarzahlung in Hohe der
betreffenden Leistung. Diese orientiert sich an dem Angebot der H:WA oder, sofern ein
solches noch nicht vorliegt, an den marktiblichen Konditionen. Samtliche Urheber- und
Nutzungsrechte an den von H:WA im Rahmen der Prasentation vorgelegten Arbeiten
verbleiben bei der H:WA, sofern die Parteien nichts Abweichendes schriftlich vereinbart
haben.

3.1 Fremdleistungen und Nebenkosten (z.B. Kurierkosten, Reisekosten) sind gegen
Nachweis gesondert zu vergtten, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung
getroffen wurde.

3.2 Die H:WA ist berechtigt, alle zur Auftragserflllung erforderlichen Fremdleistungen im
Namen und fur Rechnung des Kunden zu vergeben.

4.1. Samtliche von der H:WA angefertigten Entwiirfe, Zeichnungen, Druckvorlagen,
Konzepte, Ideen etc. sind urheberrechtlich geschiitzte Werke (§ 2 UrhG), und zwar selbst
dann, wenn diese nicht den Erfordernissen des § 2 UrhG genligen. Samtliche Leistungen
von der H:WA dirfen deshalb nicht ohne Zustimmung von der H:WA genutzt, bearbeitet
oder geédndert werden. Jede Nachahmung, auch die von Teilen von Entwdrfen,
Zeichnungen, Druckvorlagen, Konzepten, Ideen etc. ist unzuldssig. Bei Zuwiderhandlung
verpflichtet sich der Kunde an der H:WA ein branchenUbliches Honorar zu zahlen.
Dartiber hinausgehende Anspriche bleiben unberihrt.

4.2. Im Falle einer Rechtelibertragung richtet sich deren Umfang in rdumlicher, zeitlicher
und inhaltlicher Hinsicht ausschlieBlich nach den vertraglichen Vereinbarungen bzw. dem
Vertragszweck (§ 31 Abs. 5 UrhG) findet entsprechende Anwendung. Die Rechte gehen
erst mit vollstdndiger Zahlung des Gesamtauftrages auf den Kunden Uber. Die
Ubertragung eingerdumter Nutzungsrechte an Dritte und/oder Mehrfachnutzungen sind,
soweit nicht anderweitig geregelt, honorarpflichtig und bedirfen der vorherigen
Einwilligung der H:WA.

4.3 Uber den Umfang der Nutzung steht der H:WA ein Auskunftsanspruch zu.

4.4 Bei Veroffentlichungen wird die H:WA in tblicher Form als Urheber genannt. Die H:WA
darf die von ihr entwickelten Werbemittel angemessen und branchenublich signieren und
den erteilten Auftrag flr Eigenwerbung (inklusive Teilnahme an Wettbewerben) publizieren.
Das umfasst auch die Benennung des Auftraggebers und Projekts. Es gilt auch Gber den
Zeitraum der Vertragsdauer hinaus.

4.5 Das Eigentum an den Arbeitsergebnissen der H:WA geht erst mit vollsténdiger
Bezahlung des Auftrages auf den Kunden Uber.
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5.1 Der Kunde ist verpflichtet, eventuelle im Zusammenhang mit dem Einsatz der
vertragsgegenstandlichen Leistungen bestehende Anspriche von
Verwertungsgesellschaften (z.B. Gema) nach Absprache zu tragen. Werden diese
Anspriche von der H:WA fir den Kunden verauslagt, hat der Kunde die verauslagten
Zahlungen innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungseingang der H:WA zu erstatten,
sofern es keine anderen Absprachen gibt.

5.2 Der Kunde ist dartber informiert, dass bei der Auftragsvergabe im ktinstlerischen und
konzeptionellen Bereich an selbststandige Kreative eine Kinstlersozialabgabe an die
Kinstlersozialkasse zu leisten ist. Diese Abgabe wird von der H:WA Gbernommen und
wird an den Kunden weiterberechnet, soweit die Beauftragung im Namen von der H:WA
erfolgte und darf vom Kunden nicht von der Rechnung in Abzug gebracht werden. Soweit
eine Beauftragung im Namen des Kunden erfolgte, ist der Kunde als Auftraggeber fur die
Einhaltung der Anmelde- und Abgabepflicht zustandig und selbst verantwortlich. Sollte
abweichend hiervon die H:WA die Abgabe fir den Kunden leisten, besteht ein
entsprechender Ruckerstattungsanspruch gegen den Kunden.

6.1 Sofern die H:WA Uber Besprechungen mit dem Kunden einen schriftlichen
Kontaktbericht erstellt, ist der Inhalt dieses Kontaktberichts fur die Vertragsparteien
verbindlich, sofern ihm der Kunde nicht binnen weiterer finf Werktage nach Eingang
widerspricht.

6.2 Die gegeniber der H:WA vom Kunden benannten Ansprechpartnerinnen missen
insbesondere im Hinblick auf die Freigabe von Etats, Kostenvoranschldgen, Texten und
sonstigen Abstimmungsvorgangen zeichnungsberechtigt sein. Einschrankungen der
Zeichnungsberechtigung missen vom Kunden rechtzeitig schriftlich mitgeteilt werden.

7.1 Die H:WA ist berechtigt, dem Kunden Abschlagszahlungen Uber bereits erbrachte
Teilleistungen in Rechnung stellen, ohne dass diese Teilleistungen in einer flir den Kunden
nutzbaren Form vorliegen muissen.

7.2 Bei einem Rucktritt des Kunden von einem Auftrag vor Beginn des Projektes, finden §
615 und § 649 BGB sinngemaB Anwendung.

7.3 Die vereinbarten Preise verstehen sich jeweils zuzlglich gesetzlicher Umsatzsteuer in
der jeweils geltenden Hohe.

7.4 Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungsdatum ohne jeden Abzug
zahlbar.

7.5 Einwendungen gegen Rechnungen sind sofort nach Rechnungserhalt, spatestens
jedoch 10 Tage nach Rechnungsdatum, ohne dass hierdurch aber die Félligkeit berthrt
wird, zu erheben. Die Unterlassung rechtzeitiger Einwendungen gilt als Genehmigung.
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7.6 Die Aufrechnung mit Gegenansprichen oder Geltendmachung eines
ZurUckbehaltungsrechtes ist nur zulédssig, wenn die Anspriiche des Kunden unbestritten
oder rechtskréftig festgestellt sind.

8.1 Lieferfristen und Liefertermine sind nur verbindlich, wenn der Kunde etwaige
Mitwirkungspflichten (z.B. Bereitstellen von Informationen bzw. Unterlagen, Erstellung von
Leistungskatalogen, Freigaben) ordnungsgeman erflllt hat und die Termine von der H:WA
schriftlich als verbindlich bestatigt worden sind.

8.2 — Falls die H:WA mit ihren Leistungen in Verzug gerat, ist ihr zun&chst eine
angemessene Nachfrist zu setzen. Erst nach Ablauf dieser Nachfrist kann der Kunde vom
Vertrag zurlcktreten. Der Kunde kann Ersatz des Verzugsschadens nur bis zur Hohe des
Auftragswertes (Eigenleistung ausschlieBlich Vorleistung und Material) verlangen.

8.3. Bei Eintritt unvorhergesehener Hindernisse, die auBerhalb des Machtbereichs der
H:WA liegen, verlangert sich die Lieferfrist, soweit die Hindernisse auf die Lieferung der
Leistungen von erheblichem Einfluss sind. Die Lieferfrist verladngert sich entsprechend der
Dauer solcher MaBnahmen und Hindernisse. Die H:WA wird dem Kunden den Eintritt und
das voraussichtliche Ende der Hindernisse sofort mitteilen. Ein Schadensersatzanspruch
des Kunden gegeniber der H:WA wird dadurch nicht begriindet.

8.4. Kommt der Kunde mit der Annahme der Leistung in Verzug oder unterlasst bzw.
verzdgert der Kunde eine ihm obliegende Mitwirkung, so kann die H:WA den
entstandenen Leistungsausfall nach MaBgabe der jeweils giltigen Preisliste in Rechnung
stellen.

8.5 Durch Verzbégerung des Kunden oder durch vorher nicht erklarte komplexere
Bedingungen verursachter Mehraufwand hat der Kunde zuséatzlich zu vergiten.

9.1 Wegen Verletzung vertraglicher und auBervertraglicher Pflichten, insbesondere wegen
Unmdoglichkeit, Verzug, Verschulden bei Vertragsanbahnung und unerlaubter Handlung
haftet die H:WA auch fur ihre Angestellten und Erflllungsgehilfen nur in Féllen des
Vorsatzes und der groben Fahrlassigkeit, beschrankt auf den bei Vertragsschluss
voraussehbaren, vertragstypischen Schaden. Diese Beschrankungen gelten nicht bei
schuldhaftem VerstoB gegen wesentliche Vertragspflichten (Kardinalpflichten), beim
Fehlen zugesicherter Eigenschaften, in Féallen zwingender Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei Verletzung des Kdrpers, des Lebens oder der
Gesundheit.

9.2 Die Prifung von Rechtsfragen, insbesondere aus dem Bereich des Urheber-,
Wettbewerbs- und Markenrechts, ist nicht Aufgabe der H:WA. Die H:WA haftet deshalb
nicht fur die rechtliche Zuléassigkeit des Inhalts und/oder der Gestaltung der
Arbeitsergebnisse sowie flr von dem Kunden Ubermittelten Inhalten und/oder auf Wunsch
des Kunden flr die vertragsgegenstéandlichen Leistungen eingesetzten Inhalten. Auf
Wunsch des Kunden lasst die H:WA die rechtliche Zulassigkeit prifen, wobei die H:WA
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keine Haftung flr das Ergebnis der rechtlichen Prifung Gbernimmt. Die durch die
rechtliche Prifung entstehenden Kosten werden vom Kunden Gbernommen. Die H:WA
haftet auch nicht fur die in der Werbung enthaltenen Sachaussagen tber Produkte und
Leistungen des Kunden.

9.3 Wird die H:WA von Dritten aufgrund der Gestaltung und/oder des Inhalts des
Arbeitsergebnisses auf Unterlassung oder Schadensersatz u. &. in Anspruch genommen,
stellt der Kunde die H:WA insoweit von der Haftung frei.

9.4 Der Versand von Unterlagen erfolgt auf eigene Gefahr des Kunden. Dies gilt auch
dann, wenn die Versendung innerhalb des gleichen Ortes oder durch Mitarbeiter*innen
bzw. Fahrzeuge der H:WA erfolgt. Die H:WA ist berechtigt, aber nicht verpflichtet,
Lieferungen im Namen und fir Rechnung des Kunden zu versichern.

9.5 Die H:WA lbernimmt keine Haftung fur den Verlust von Daten und Programmen. Im
Falle eines Datenverlusts beschrankt sich die Haftung auf den typischen
Wiederherstellungsaufwand, der bei regelmaBiger und angemessener Anfertigung von
Sicherungskopien eingetreten wére. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
ebenso stets unberiihrt wie die fir die Ubernahme einer Garantie.

10.1 Erfullungsort fir Lieferung und Zahlung sowie Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten
zwischen den Vertragsparteien ist vorbehaltlich abweichender zwingender gesetzlicher
Regelungen Hannover.

10.2 Anderungen oder Ergédnzungen von Auftrdgen sowie dieser AGB bediirfen der
Schriftform. Dies gilt auch fir die Aufhebung dieses Schriftformerfordernisses.

10.3 Sollte eine oder mehrere Bestimmung/en dieser AGB ganz oder teilweise unwirksam
sein oder ihre Rechtswirksamkeit zu einem spateren Zeitpunkt verlieren, so wird hierdurch
die Gultigkeit der tGbrigen Bestimmungen nicht berUhrt. Die unwirksame Bestimmung wird
von den Vertragsparteien einvernehmlich durch eine Bestimmung ersetzt, die dem
wirtschaftlichen Sinn und Zweck der unwirksamen Bestimmung in rechtswirksamer Weise
am nachsten kommt. Die vorstehende Regelung gilt entsprechend bei Regelungslicken.

10.4 Soweit nicht anders vereinbart, ist auch auf Vertragsverhéltnisse mit auslandischen
Kunden deutsches Recht, unter Ausschluss des UN-Kaufrechts, anwendbar.

10.5. Die H:WA ist befugt, die ihr im Rahmen der Zweckbestimmung des Vertrages
anvertrauten Daten unter Beachtung der Datenschutzbestimmungen zu verarbeiten oder
durch Dritte verarbeiten zu lassen.
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